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Acest material a fost elaborat in baza rezultatelor Studiului privind Utilizarea Timpului, realizat de Biroul National de Statistica, cu
suportul Programului Natiunilor Unite pentru Dezvoltare (PNUD), Entitatii Natiunilor Unite pentru Egalitatea de Gen si Abilitarea
Femeilor (UN Women) si Guvernului Suediei in cadrul proiectului ONU ,Consolidarea Sistemului Statistic National”.

Opiniile exprimate in infografic nu reflecta neaparat punctul de vedere sau politicile oficiale ale agentiilor ONU, Guvernului Suediei sau

Biroului National de Statistica.
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